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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国互联网理财行业现状分析及投资前景研究报告》共五章

。报告介绍了互联网理财行业相关概述、中国互联网理财产业运行环境、分析了中国互联网

理财行业的现状、中国互联网理财行业竞争格局、对中国互联网理财行业做了重点企业经营

状况分析及中国互联网理财产业发展前景与投资预测。您若想对互联网理财产业有个系统的

了解或者想投资互联网理财行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     在利率市场化背景下，2013年6月，余额宝率先将互联网优势与货币基金支付功能结合。截

至2014年第一季度，余额宝总规模为5413亿元。在强大的示范效应下，基金公司、商业银行

、互联网平台等纷纷推出自己产品加入互联网理财混战。 

不 过，目前以余额宝为代表的互联网理财产品还不足以颠覆传统金融理念。首先，&ldquo;余

额宝们&rdquo;只是使银行的存款科目发生变化，或者是存款在不同银行间的搬运，资 金比较

富余的银行无需以高成本吸收余额宝存款。随着存款利率的完全开放，存款价格的差异更不

会存在。其次余额宝另一大流动性强的优势，也可能遭遇各基金、 银行等平台的规则统一后

而不复存在。最后从美国成熟金融市场的经验来看，贝宝的逐渐衰亡正是货币基金回报率的

持续下行。因此，互联网理财因其&ldquo;平台&rdquo;优势 而崛起，也可能因为其&ldquo;产

品&rdquo;劣势而衰亡。
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略&hellip;&hellip;



本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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